
zní to jako pohádka. Někdy
v roce 2008dostal TomášBran-
dejsnápadvydatknížkuekono-
movi Tomáši Sedláčkovi. Ten

ale o úmyslech vystudovaného karto-
grafa,povolánímgrafika,amatérského
šachisty apříležitostnéhohráčena sa-
xofon neměl ani tušení.
„Sledoval jsem Tomáše Sedláčka

vmédiích, četl jehoblogyna internetu,
příspěvky v různých novinách a časo-
pisech. Jeho názory a jeho schopnost
je srozumitelně podat mi byly sym-
patické, a tak mě napadlo, že tenhle
člověkbymělněconapsat,“ vzpomíná
Tomáš Brandejs.
Na podzim 2008 pak četl s ekono-

mem Sedláčkem zajímavý rozhovor
a definitivně se rozhodl, žemu knížku
vydá.Našel si jeho telefonaprostěmu
zavolal. Sedláčekhovyslechl av lednu
2009sesetkalipoprvé.Budoucíúspěš-
ný spisovatel s budoucím úspěšným

nakladatelem si hned názorově padli
dooka.TomášSedláčekpřiznal, žemá
za posledních osm let svého „ekono-
mického“ života různých poznámek
a postřehů plný šuplík. A uznal, že na-
psáníknížkybymohlbýtdobrýnápad,
takže na spolupráci kývl.
Témabudoucíknížky se týkaloeko-

nomickéantropologie avycházelopů-
vodnězeSedláčkovydisertačnípráce.
„Odborný text jsme společně upravili
pro širší veřejnost, a vznikla tak po-
pulárně-naučná kniha, která není jen
oekonomii, ale takéohistorii, filozofii,
náboženství a etice v zajímavých sou-
vislostech,“ říká Tomáš Brandejs.
Každá další schůzka ekonoma

anakladateleposunovalavěcdopředu.
„Byl jsem prvním čtenářem knížky
aoponentem,kterýpožadoval vysvět-
lení, kdyžbyl textobtížnýnapochope-
ní. A Tomáš se úpravám nebránil. Vše
probíhalovelmispontánněaspolupra-

Vydat knížku je vždycky
sázkou do loterie

covalo se snímdobře,“ popisuje vznik
knížkyTomášBrandejs. Vkvětnubyla
knížka hotová. Nazvali ji Ekonomie
dobra a zla.
Živnostenský list nanakladatelskou

činnost už Tomáš Brandejs nějakou
dobuzařízenýměl.Aledosudpodním
vydal jen pár knížek básniček a poví-
dek, vesměs svým příbuzným a zná-
mým.Všechnyjenvpárstovkáchkusů.
JménoNakladatelství 65. pole znal jen
málokdo.
Navíc, jeho název nezní právě ko-

merčně a Tomáš Brandejs ho vysvět-
luje několika způsoby. Vychází ze ša-
chovnice,kterámá64pole.Todalší, še-
desáté páté, je prostorem, kam číšník
dávánápoje.Nebomůžesymbolizovat
také překvapení. „Vydávat knížky byl
nejprve jen můj koníček, normálně
jsem přitom pracoval, a když se něco
prodalo,byl tomilýbonus,“ říkáTomáš
Brandejs. Sknihouoekonomii sevšak
rozhodl zprofesionalizovat.
Proto stanovil náklad pět tisíc

kusů, což jenačesképoměryodvážný
počin. S pochopením a podporou se
setkal i v rodině. Vybralúplněvšechny
rodinné úspory a investoval je do vý-
roby knihy. Protože trval na kvalitním
papíru, který je na její výrobě to nej-
dražší, nebyl problém peníze utratit.
„Dneska nestačí jen napsat knihu.

Musí se něčím zajímavým nebo ne-
všedním od ostatních odlišit. A veřej-
nost ji musí zaznamenat,“ vysvětluje
zákonybranžeTomášBrandejs.Proto
jsoutřebastránkyknihyčísloványsou-
časně zepředua zezadu.Vždy takvíte,
kolik stránek vám ještě zbývá přečíst.
Odchvíle, kdydistributor zavezl první
knihkupectví, sepodnikatelskápohád-
ka změnila ve skutečnost. Knížka pře-
kročila hranice svého žánru a stala se
bestsellerem.
Celý náklad zmizel z pultů za 14dnů

a ještě v květnu dostala kniha cenu
Wald Press Award, udělenou za mi-
mořádný literární počin. K dnešnímu
dni Ekonomie dobra a zla vyšla ve víc
jak 35 tisících kusech výtisků v pěti
dotiscíchapřipravuje sevydání v ang-
ličtině.Komerčníúspěchzaznamenala
i na Slovensku
Nakladatelství 65. pole se stalo slav-

ným. „Asi to byl risk, ale každá kniha
je sázkou do loterie. V tomto případě
jsemaleodzačátkucítil, ževydat tuhle
knížku je dobrý nápad, kterému jsem
věřil,“ říkáTomášBrandejs.Nenínaiv-
ní aví, žekaždýměsícnemůževydávat
bestseller.
Nyní pracuje na vydání knihy re-

portáží o Slovensku, jak ho neznáme,
pohledemredaktoraČeskéhorozhlasu
ĽubomíraSmatany.OSlovenskuseale
v Česku dlouho nic nevydalo. Takže,
kdo ví?

u této knihy jsem
od počátku cítil,
že je to dobrý nápad.

Tomáš Brandejs
mAJiTel nAKlADATelSTVí
65. pOle
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